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Warszawa, 6 kwietnia 2009 r.

Janusz Palikot w mediach — raport NewsPoint i Newton Media

Firmy NEWTON Media i NewsPoint przygotowaty raport na temat obecnosci posta Janusza Polikota
w mediach. Zbadano informacje z prasy oraz internetu z catego roku 2008 oraz ze stycznia i lutego
2009 roku.

Internet — NewsPoint (autor Anna Miotk)

Analiza ilosciowa (caty 2008 rok oraz styczen i luty 2009 roku)

Analiza ilosciowa objeta artykuty na przestrzeni 1 stycznia 2008r. — 28 lutego 2009r.
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Rysunek 1. [losé publikacji nt. Janusza Palikota

Najwiekszy szczyt aktywnosci medialnej posta to miesigce grudzien 2008 r.i styczerh 2009. W grudniu
trwajg spory z PiS o odwotanie Palikota z szefostwa Komisji PP za krytyczne uwagi na temat Lecha
Kaczynskiego i podejrzenia PiS o dziatalnos¢ lobbystow w Komisji PP. Z kolei w styczniu 2009 r. za
negatywny komentarz na temat minister Grazyny Gesickiej Palikot przestaje by¢ szefem komisji
Przyjazne Panistwo i zostaje ukarany nagang przez Donalda Tuska. Najmniej obfitujgce w artykuty
miesigce to luty, marzec i czerwiec ubiegtego roku.

Tematyka publikacji w lutym
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W tym czasie media internetowe opublikowaty tacznie 1189 artykutéw dotyczacych Janusza Palikota.
Az 59% artykutéw na temat posta ma wydzwiek neutralny, jednak sporo (tgcznie 39%) ma wydzwiek
negatywny. Tylko w nieco ponad 2% artykutéw o Palikocie pisze sie pozytywnie. Taki stan rzeczy
wynika zaréwno z kontrowersyjnego stylu prowadzenia przez posta debaty publicznej, jak
i dosadnych, a nierzadko obrazliwych wypowiedzi pod katem innych oséb, ktére spotykajg sie z ostrg
krytyka zaréwno politycznych oponentdw, jak i samych publicystow.

Analiza jakosciowa
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Tematyka artykutéw najczesciej dotyczyta wypowiedzi posta Palikota na temat innych politykdw
i 0s6b publicznych (27% analizowanych artykutéw) — na przyktad poset postanowit podpiag¢ sie pod
nagtosniong przez media sprawe nagranej wypowiedzi Kamila Durczoka i j ostro skomentowat.
W obszarze publikacji w internecie rédwniez gtéwnym narzedziem razenia pozostaje blog posta —
kolejne notki pisane przez Palikota to dla wielu dziennikarzy temat do tworzenia osobnych artykutéw.
Czesto cytowano rowniez jego krytyczne wypowiedzi na temat braci Kaczynskich, ich matki, oraz
minister Grazyny Gesickiej i jednego z kandydatéw na prezydenta Olsztyna. Kolejna druga duza
kategoria tematyczna to pomysty iinicjatywy posta (19% analizowanych artykutow) — w lutym
najbardziej zastynat on z rzekomego pobytu na kongresie PiS — co wywotato dywagacje w wiekszosci
mediow i przyémito samo wydarzenie, sfabrykowania przemodwienia przypisanego Jarostawowi
Kaczynskiemu oraz poparciem PiS w sprawie referendum dotyczgcego euro.

Tematyka publikacji
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Palikot, jako postaé wyrazista, jest zardwno chetnie wzmiankowany (stuzy jako osobna kategoria
porownawcza dla innych zjawisk i jest tez kategorig samg w sobie — stosowany przez media termin
»palikotyzacja”) i komentowany (odpowiednio, 17 i 12% artykutéw). Kolejne 8% to rozrywka —np.
kiedy poset udzielit sie jako jeden z grajacych w szopce wystawionej w Krakowie, co poza
zainteresowaniem mediéw, wywotato tez burze w PiS i kary dla postéw, ktérzy w tej szopce zagrali
razem z Palikotem. Zaledwie 6% publikacji opisuje Palikota w kontekscie Komisji Przyjazne Panstwo
(chociaz formalnie juz jej nie szefuje, wcigz jest ona z nim kojarzona), a 5% dotyczy spotkan
odbywanych przez Palikota z politykami, przedsiebiorcami i studentami w réznych miastach Polski.
Najmniej artykutéw (1%) dotyczy rankingdw i badan opinii, gdzie pojawia sie postaé Palikota,
wystgpien w mediach (2%), angazowania sie Palikota w sprawy zwigzane z Lubelszczyzng (2%) i zycia
osobistego (2%). Przy kategorii zycia osobistego nalezy zauwazyé, ze nawet fakt z zycia osobistego
Palikota, jak narodziny coéreczki Zofii, ze wzgledu na osobe taty moze wzbudzi¢ kontrowersje —
okolicznosciowy upominek dla $wiezo upieczonego taty ze strony rady miejskiej w Czeladzi wywotat
protesty czesci radnych z PiS.

Metodologia raportu
Analizg zostaty objete wszystkie portale internetowe monitorowane przez NewsPoint. Analiza nie
uwzglednia reklam i ogtosze ptatnych. Do analizy ilosciowej uwzgledniono artykuty z okresu 1

stycznia 2008 r. — 28 lutego 2009 r. Wyszukiwano nazwisko posta — , Palikot” z uwzglednieniem petnej
odmiany i stowa pochodne, jak na przyktad , palikotyzacja”.

Prasa — Newton Media (autor Agata Kozuch)
Analiza ilosciowa (caty 2008 rok i styczen 2009 rok)
Poset Janusz Palikot nie pozwala o sobie zapomnieé¢. W minionym, 2008 roku w prasie pojawit sie az

5844 razy — to $rednio po 500 artykutdw miesiecznie (Wykres 1.); pomijajgc niedziele i swieta —
prawie 20 artykutéw dziennie!!
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Wykres 1. Liczba publikacji na przestrzeni miesiecy w 2008 roku

www.newspoint.pl



,Czotowy skandalista RP” nie przestaje komentowac sytuacji politycznej w kraju. Jego wypowiedzi s
czesto kontrowersyjne, przez co odbijajg sie szerokim echem.

Styczen 2009 roku byt miesigcem rekordowym, jesli chodzi o liczbe publikacji(992) (Wykres 2.). Miato
to zwigzek z wypowiedzig na temat bytej minister Grazyny Gesickiej (,Przykro mi, ze prostytucja
w polityce siega nawet pani minister Gesickiej. Nie mys$latem nigdy, ze ona sie tak prostytuuje.”) oraz
pytania o orientacje seksualng Jarostawa Kaczynskiego, czego efektem byto odwotanie Palikota
z funkcji przewodniczgcego komisji ,,Przyjazne Pafstwo”.
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Wykres 2. Liczba publikacji w styczniu 2009 roku
Analiza jakosciowa (luty 2009) - prasa

Luty, w poréwnaniu z poprzednim miesigcem wypada znacznie gorzej, bo to ,tylko” 444 artykuty
(Wykres 3.). Jednak w sensie jakosci, to wcigz publikacje tego samego kalibru. Tytutem, ktory w lutym
najczesciej pisat o posle Palikocie, byta ,Gazeta Wyborcza” (53 artykuty). Przy czym, w prawie 50%
artykutéw pisano o Palikocie pozytywnie, a w 25% negatywnie. Z kolei ,,Dziennik”, ocenit Palikota
negatywnie w 50% swoich artykutow, a pozytywnie w 20%. W ,Naszym Dzienniku” 50% publikacji to
publikacje negatywne i ani jedna pozytywna. W tygodniku , Polityka” 40% to informacje negatywne,
a pozytywne - 25%. ,Wprost” - 55% negatywnych, i tylko 10% pozytywnych; ,NIE” - 50%
negatywnych i 15% pozytywnych (Wykres 3.).
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Wykres 3. Prasa w lutym 2009 roku z uwzglednieniem wydzwieku (*) Nalezy zwrdci¢ uwage, ze biorgc
pod uwage wszystkie publikacje z lutego (444), artykutéw negatywnych byto o 20% wiecej niz
pozytywnych (Wykres 4.).

Woykres 4. Ocena jakosciowa publikacji w lutym 2009(*)

Wypowiedzi posta Palikota nieustannie wzbudzajg duze zainteresowanie. Szczegdlnie jesli chodzi
o wypowiedzi odnosnie opozycji. W publikacjach, w ktérych nazwisko posta wystepuje w konfrontacji
z , PiS”, Palikot zazwyczaj zyskuje. Pozytywnie oceniana jest réwniez jego praca w komisji ,,Przyjazne
Panstwo”, szczegdlnie w prasie regionalnej. Spotkanie ze studentami w Olsztynie rdéwniez
pozostawito pozytywny $lad. Pomijajgc spektakularne przedstawienie z arbuzem w roli gtdwnej,
Palikot ,zaczat pozytywnie zaskakiwaé”, a jego wypowiedzi, zdaniem studentéw okazaty sie
merytoryczne. Prasa chwali Palikota przede wszystkim za to, ze nie waha sie zadawac najbardziej
ktopotliwych pytan.

Szeroko poruszane na famach prasy sg nie tylko wypowiedzi posta z telewizji, ale réwniez stynny blog
oraz artykuty w prasie (w lubelskim wydaniu Gazety Wyborczej poset cyklicznie uzewnetrznia sie
w rubryce: ,Palikot na poczatek tygodnia”).

Dziennikarze wspominali takze o narodzinach coérki Janusza Palikota i o prébie wynajecia willi
w Klarysewie (19 artykutéw). Wystep w ,Reality Shopka Szot” w Krakowie takze nie pozostat bez
komentarzy (16 artykutéw). Pisano rowniez o wypowiedzi odnosnie Andrzeja Czumy (10 artykutéw).
Wedtug Palikota, Czuma powinien dosta¢ jeszcze szanse. Duzg ,popularnoscig” cieszyta sie tez
informacja, ze Sad Okregowy w Warszawie utrzymat decyzje prokuratury o umorzeniu sledztwa w
sprawie nazwania prezydenta Lecha Kaczyniskiego ,chamem” (15 artykutéw).

Jednak wydarzeniem, ktdre przyczynito sie do nadzwyczajnej aktywnosci posta w mediach na
poczatku lutego byt odbywajacy sie w ostatni weekend stycznia kongres Prawa i Sprawiedliwosci.
Akcja z rzekomym przebraniem za kobiete cieszyta sie sporym zainteresowaniem (47 artykutow)
i wywotata przede wszystkim usmiech. Pojawity sie gtosy (politologéw i dziennikarzy) méwigce, ze
zachowanie posta Palikota miato przede wszystkim odwrdci¢ uwage od opozycji i zepchnac na dalszy
plan medialne nagtasnianie kongresu. Oceniane jest tak nie tylko to konkretne zachowanie, ale
i wiekszos$¢ ,wybrykéw” posta Palikota. Méwi sie, ze posta¢ Janusza Palikota jest dla Platformy
Obywatelskiej bardzo wygodna. ,Jak tylko PO nad gtowgq latajg czarne chmury, wydarza sie cos, co
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odwraca naszg uwage. Najpopularniejszy jest numer "na Palikota", gdy tylko PiS-owi zaczyna i$¢, to
ten mistrz eleganckiego zartu przy... co$ na blogu i cata Polska moéwi juz tylko o tym.” (Dziennik,
13.02.2009). Pod tym wzgledem poset Palikot, a tym samym Platforma Obywatelska oceniani s3
negatywnie, badz skrajnie negatywnie.

,Janusz Palikot - z jednej strony niepoprawny politycznie bfazen zajmujgcy media, gdy rzad nie ma
czym zapetni¢ czerwonego paska, z drugiej weredyk, ktéry w imieniu PO mowi to, co partia mysli,
aczego nie wypada jej powiedzie¢ ustami mandarynéw” (Polityka, 04.02.2009). Dla
usprawiedliwienia sam ,Palikot szczerze przyznaje, ze specjalnie buduje swag pozycje w celach
negatywnych, po to, ,zeby Lech Kaczynski nie zostat na drugg kadencje prezydentem ani Jarostaw
Kaczynski nie zostat premierem w wyborach w 2011 roku" i by skonczy¢ z anachronizmem , XIX-
wiecznej polityki uprawianej przez braci Kaczynskich" (Super Nowosci, 16.02.2009).

Nie da sie ukry¢, i takie jest zdanie samych dziennikarzy, ze prasa koncentruje sie na tym co
chwytliwe i medialne, a takie z pewnoscig jest wszystko to, co kontrowersyjne. ,Liczba artykutéw
poswieconych danej osobie jest wprost proporcjonalna do liczby wpadek, skandali i sensacji przez nig
wywotanych.” Dziennikarze o tym wiedzg i oceniajg taki stan negatywnie, jednak sylwetka posta
Janusza Palikota nie znika z gazet. Z tygodnia na tydzien (ciekawe, czy przypadkiem jest, ze wiekszos¢
»8orek” na wykresie (Wykres 5.) to poniedziatki...) poset Palikot skupia na sobie uwage.
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Woykres 5. Liczba publikacji w lutym 2009 roku z uwzglednieniem wydzwieku (*)

Palikot to juz nie tylko jeden cztowiek, lecz sposdb zachowania, pewna postawa. ,Palikotyzacji” nie
trzeba juz dzi$ ttumaczy¢, wdartfa sie do stownika i jak na razie nie zamierza z niego znikac.

Poset Janusz Palikot znalazt sposéb na wyrazanie swoich i jak wielu sgdzi, opinii PO, bo przeciez ,,czym
wiecej chamstwa pokazuje (Palikot), tym wiecej ma wielbicieli i tym bardziej rosng w sondazach
stupki PO. Jak sie optaca, to po co sie zmienia¢?” (Gtos Pomorza, 06.02.2009; , Bycie pajacem sie

optaca”), ale czy ,,bycie pajacem” optaca sie w kazdej sytuacji? | pytanie — komu sie opfaca.

Metodologia raportu
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Analizg zostaty objete dzienniki i tygodniki ogolnopolskie oraz regionalne (za wyjatkiem prasy
specjalistycznej i rozrywkowej. Analiza nie uwzglednia reklam i ogtoszen ptatnych.

Uwzgledniono wszystkie artykuty, ktore ukazaty sie w wybranych mediach w okresie

od 1-go stycznia 2008 roku do 28 - lutego roku 2009. Wyszukiwano nazwisko posta - ,Palikot” oraz
stowa pochodne, m.in. , palikotyzacja”, uwzgledniajgc petng deklinacje.

Analizg jakosciowgq zostaty objete artykuty od 1-go do 28-go lutego 2009 roku. Kazdy artykut zostat
przeczytany i oceniony w skali od -3 do 3.

(*)Jako artykuty pozytywne potraktowano wszystkie artykuty z oceng 3,2 i 1, jako neutralne z oceng
0, jako negatywne z -1, -2, oraz -3.
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NewsPoint to ustuga monitorowania komunikacji w internecie, wprowadzona przez NetSprint.pl -
dostawce zaawansowanych rozwigzan wyszukiwawczych. System monitoruje ponad 2000 polskich
i ponad 9000 serwiséw zagranicznych, w tym portale, wortale oraz blogi. NewsPoint co kilka minut
sprawdza obecnos¢ nowych publikacji w mediach online. Oprécz monitorowania mediéow ustuga
umoZzliwia rowniez tatwe zarzqdzanie pozyskanymi informacjami. Aplikacja automatycznie generuje
wykresy i tabele, pozwala rowniez na publikacje znalezionych w sieci informacji na temat firmy na
stronie WWW/, intranecie lub kanale RSS.

NewsPoint jest narzedziem przydatnym podczas:
badania efektywnosci dziatari marketingowych i PR,
planowania marketingowego,
monitorowania dziatan konkurencji,
planowania kampanii reklamowych,
tworzenia strategii przedsiebiorstwa.

Dodatkowe informacje:

Olga Kaminska, PR Manager, NetSprint.pl Sp. z Anna  Miotk, dyrektor rozwoju biznesu

0.0. NewsPoint, NetSprint.pl

e-mail: olga.kaminska@netsprint.pl e-mail: anna.miotk@netsprint.pl

Ul. Biezanowska 7, 02-655 Warszawa Ul. Biezanowska 7, 02-655 Warszawa
tel. 022 844 49 90 w. 404 tel. 022 844 49 90

NEWTON Media Sp. z o.0. jest czesciqg grupy NEWTON Media, a.s. - ponadnarodowej firmy
zajmujgcej sie monitoringiem medidw i ustugami powigzanymi. Analiza mediow jest kolejnym szybko
rozwijajgcym sie produktem, ktory NEWTON Media Sp. z o.0. oferuje swoim klientom. Produkt
obejmuje analize wizerunku firmy, ktory kreowany jest przez media. Te cenne informacje
zgromadzone na podstawie obszernej ilosci materiatow, umozliwiajg naszym klientom podejmowanie
wtasciwych decyzji i w konsekwencji, prowadzq do zwiekszania przewagi nad konkurencjq.

Dodatkowe informacje:

Agata Kozuch, Kierownik Dziatu Analiz Marcin Koman, Specjalista ds. PR i Marketingu,
Medialnych, NEWTON Media Sp. z o.0. NEWTON Media Sp. z o.0.

e-mail: agata.kozuch@newtonmedia.pl e-mail: marcin.koman@newtonmedia.pl

ul. Kierbedzia 4, 00-728 Warszawa ul. Kierbedzia 4, 00-728 Warszawa

tel. 022 39891 91 tel. 0223989191
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