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Promocja najwiekszych polskich miast w styczniu — raport NewsPoint i info-PR

Wspdlny raport NewsPoint i info-PR dotyczy artykutéw na temat promocji miast wojewddzkich,
ktore ukazaty sie w styczniu b.r. w mediach internetowych. Raport obejmuje publikacje na temat
18 miast (stolic wojewddztw oraz siedzib wtadz wojewddzkich) i dotyczy artykutéw publikowanych
w internecie w dniach 1-31 stycznia.

Analiza jakosciowa

Ze wzgledu na nowy rok, media dokonywaty - nierzadko krytycznych - podsumowan dziatan
promocyjnych dla danych miast (Szczecin) czy tez dotychczasowego ruchu turystycznego. Na przyktad
w Krakowie stwierdzono, ze byt on mniejszy, w zwigzku z tym wtadze miasta powinny przeznaczyc
wiecej Srodkéw na budzet. Chetnie opisywano nowe strategie promocyjne (Poznan, Kielce) czy tez
ich brak (Krakéw). Nowy szef biura promocji Krakowa skrytykowat duze plenerowe imprezy
z udziatem gwiazd jako gtéwne narzedzie marketingowe w przypadku miast i zapowiedziat nowg
strategie. Styczen byt réwniez czasem uchwalania budzetéw promocyjnych miast i zmian
personalnych wsrdd oséb odpowiedzialnych za promocje w poszczegdlnych urzedach miejskich.

Najgoretszym tematem zwigzanym z promocjg miast byty kontrowersje zwigzane z projektem logo
promujgcego Biatystok, w ktédrym doszukiwano sie podobiefstwa do logo organizacji bronigcej praw
mniejszosci seksualnych z Nowego Jorku. Po intensywnej debacie pomiedzy przedstawicielami
roznych frakcji politycznych i jeszcze przed ogtoszeniem wynikdw specjalistycznej ekspertyzy,
prezydent miasta zdecydowat sie zrezygnowac z dalszych ustug firmy Eskadra, ktéra opracowata
projekt logo. Problemy Eskadry byly réowniez opisywane przez media w kontekscie innych
obstugiwanych przez te agencje miast, jak np. Olsztyn czy Torun.

Kolejnym interesujgcym media tematem jest rywalizacja polskich miast w konkursie o miano
Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 r. Najbardziej zaawansowana w przygotowaniach jest £édz, ktéra
walczy o powotanie odrebnego biura promocji, ale réwniez Torun, Gdansk, Lublin, Wroctaw
i Warszawa. Z kolei przedstawiciele Opola stwierdzili, ze ze wzgledédw budzetowych ich miasto nie
spetnia kryteriow udziatu w konkursie, jednak z pewnosciag moze zaistnieé¢ dzieki wspotpracy z tym
polskim osrodkiem, ktéry wygra rywalizacje.

Sporo pisano tez o nagrodach Brief i Brief for Poland, w ktdérych pierwsze miejsce przypadto
Lublinowi, a wyrdznienia otrzymato 18 innych miast. Zainteresowaniem wsréd medidow cieszyt sie

rowniez ranking atrakcyjnosci poszczegélnych regiondw, zamieszczony przez Rzeczpospolitg. Gorzéw
chwalit sie nagroda dla swojego stadionu.

Analiza ilosciowa
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W styczniu w mediach internetowych zdecydowanie przodowat Biatystok, co wynika z kontrowersji
wokot logo miasta. Drugie miejsce przypadto todzi, prowadzacej najbardziej intensywne dziatania
promocyjne zwigzane z konkursem na Europejskg Stolice Kultury. W pierwszej dziesigtce nie mogto
tez zabrakng¢ Krakowa i Warszawy. Zaskoczeniem mogta sie okazac pigta pozycja Torunia; wynika
ona z faktu, ze jest to miasto, ktdre réwniez bardzo intensywnie przygotowuje sie do konkursu na
Europejska Stolice Kultury.

Miasto Artykuly

Biatystok 46
todz 40
Krakow 38
Warszawa 29
Torun 22
Poznan 19
Katowice 18
Lublin 18
Bydgoszcz 17
Opole 11
Gdansk 10
Olsztyn 4
Wroctaw 4
Szczecin 4
Kielce 4
Rzeszow 4
Gorzéw WIkp. 4
Zielona Goéra 4

Petna wersja raportu znajduje sie pod linkiem: http://firma.netsprint.pl/pr/Promocja-polskich-miast-

styczen2009-raport-NewsPoint-i-info-PR.pdf

Metodologia raportu

Podsumowanie przygotowano przy wykorzystaniu ustugi monitorowania internetu NewsPoint
(www.NewsPoint.pl). Analizie ilosciowej poddano artykuty zawierajgce stowa ,promocja + nazwa

miasta”, dotyczace dziatan promocyjnych podejmowanych przez dane miasto, z okresu 1-31 stycznia
2009 r. Zastosowanie wiekszej liczby stow kluczowych oraz tzw. wyszukiwania inteligentnego (opcja
utatwiajgca wyszukiwanie ztozonych kombinacji stow kluczowych) mogtoby sie przyczyni¢ do
uzyskania wiekszej liczby wynikow.

NewsPoint to ustuga monitorowania komunikacji w internecie, wprowadzona przez NetSprint.pl -
dostawce zaawansowanych rozwigzan wyszukiwawczych. System monitoruje ponad 2200 polskich
i ponad 9000 serwisow zagranicznych, w tym portale, wortale oraz blogi. NewsPoint co kilka minut
sprawdza obecnos¢ nowych publikacji w mediach online. Oprocz monitorowania medidw ustuga
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umozliwia rowniez tatwe zarzgdzanie pozyskanymi informacjami. Aplikacja automatycznie generuje
wykresy i tabele, pozwala rowniez na publikacje znalezionych w sieci informacji na temat firmy na
stronie WWW/, intranecie lub kanale RSS.

NewsPoint jest narzedziem przydatnym podczas:
badania efektywnosci dziatarh marketingowych i PR,
planowania marketingowego,
monitorowania dziatan konkurencji,
planowania kampanii reklamowych,
tworzenia strategii przedsiebiorstwa.

Dane kontaktowe:

Olga Kaminska Anna Miotk

PR Manager Dyrektor rozwoju biznesu, NewsPoint
NetSprint.pl Sp. z 0.0. NetSprint.pl Sp. z 0.0.

Ul. Biezanowska 7, 02-655 Warszawa Ul. Biezanowska 7, 02-655 Warszawa
tel. 022 8 444 990 w. 404 tel. (22) 8 444 990 w. 401

e-mail: olga.kaminska@netsprint.pl e-mail: anna.miotk@netsprint.pl

info-PR to najstarszy w Polsce wortal tematyczny branzy public relations. Wspdtpracuje z
autorytetami dziedziny - praktykami i teoretykami. Dostarcza uzytecznych wskazowek. Z serwisu
korzystajq zaréwno doswiadczeni specjalisci od wizerunku, jak i studenci kierunkdw zwigzanych z tq
tematykqg. Wortal ztozony jest z dwdch podstawowych modutéw przeznaczonych dla kazdej z dwdch
grup docelowych. Na stronach info-PR uzytkownicy znajdujq informacje z branzy PR, komentarze,
wywiady i felietony zamkniete w 7 kategoriach: relacje medialne, marketing polityczny, zarzqdzanie
kryzysem, event marketing, PR w sektorze publicznym, PR kultury oraz marketing sportowy.

Nowosciq jest PRESS Room — zaktadka stworzona specjalnie z myslg o osobach szukajgcych ciekawych
informacji o akcjach eventowych, kampaniach reklamowych oraz piarowskich. To miejsce, gdzie
mozna opublikowac swojq informacje prasowq dotyczgcq tematyki branzowej. Tu mozna przeczytac:
co, gdzie, kiedy oraz kto... - zawsze w oryginalnym przekazie.

Specjalnie dla studentéow przygotowany zostat dziat Encyklopedia PR, ktory zawiera informacje o
studiach public relations w Polsce, biblioteke PR, wykaz szkolen, stownik branzowy, a takze prace
naukowe z zakresu public relations.

Do zarejestrowanych uzytkownikow wysytany jest bezptatny newsletter zawierajgcy zapowiedzi
najnowszych felietondw.

Dane kontaktowe:

Beata Hendlik

Dyrektor Zarzadzajgca info-PR.pl
ul. Szpitalna 3, 41-250 Czelad?
tel. 660 443 980

e-mail: beata.hendlik@info-pr.pl
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